
ANUNCIO DEL TRIBUNAL CALIFICADOR PARA EL PROCESO SELECTIVO PARA
LA FORMACIÓN DE UNA BOLSA DE  EMPLEO  TEMPORAL DE  TÉCNICO/A  DE
COMUNICACIÓN Y PRENSA DEL AYUNTAMIENTO DE ALMUÑÉCAR

PUBLICACIÓN  CUESTIONARIO  TIPO  TEST,  SUPUESTOS  PRÁCTICOS  Y
PLANTILLA DE RESPUESTAS. APERTURA PLAZO DE ALEGACIONES

Por la presente, se hace saber que, por los miembros del tribunal nombrado al efecto,

se ha acordado la publicación de los cuestionarios de preguntas tipo test,  la  plantilla  de

respuestas  y  el  enunciado  de  los  supuestos  prácticos  correspondientes  a  la  fase  de

oposición,  otorgándose  un  plazo  de  tres  días  hábiles  para  la  presentación  de

alegaciones  a los  mismos,  a  contar  desde la publicación  de este  anuncio  en  el  tablón

electrónico del Ayuntamiento.

En Almuñécar, en la fecha indicada al margen.

La Presidenta del Tribunal

La Secretaría  del  Tribunal

(Firmado electrónicamente)

AYUNTAMIENTO DE ALMUÑÉCAR 1 / 1
Plaza de la Constitución nº 1 – 18690 Almuñécar – Teléfono 958 83 86 00
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1. Conforme a lo previsto en el  artículo 10 de la Constitución Española, son

fundamento del orden político y de la paz social,

a) La dignidad de la persona, los derechos individuales que le son inherentes, el

libre desarrollo y el respeto a la ley.

b) La dignidad de la persona, los derechos personales que le son inherentes, el

libre desarrollo, el respeto a la ley y a los derechos de los demás.

c) La dignidad de la persona, los derechos inviolables que le son inherentes, el

b) El Senado es la Cámara de representación provincial. En cada provincia se

elegirán  dos  Senadores  por  sufragio  libre,  igual,  directo  y  secreto  por  los

votantes de cada una de ellas, en los términos que señale una ley orgánica.

c) El  Senado es  la  Cámara de representación. En cada  provincia  se elegirán

cinco Senadores por sufragio universal, libre, igual, directo y secreto por los

votantes de cada una de ellas, en los términos que señale una ley ordinaria.

d) El Senado es la Cámara de representación territorial. En cada provincia se

elegirán cuatro Senadores por sufragio libre, igual, directo y secreto por los

votantes de cada una de ellas, en los términos que señale una ley ordinaria.
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4. Conforme al artículo 97 de la Constitución Española, 

a) El Gobierno dirige la política interior, la Administración civil y la defensa del

Estado. Ejerce la función ejecutiva de acuerdo con la Constitución y las leyes.

b) El Gobierno dirige la política exterior, la Administración militar y la defensa del

Estado. Ejerce la potestad reglamentaria de acuerdo con la Constitución y las

leyes.

c) El Gobierno dirige la política interior y exterior y la defensa del Estado. Ejerce

calidad informativa es: 

a) El  empleo  preferente  de  terminología  técnica  compleja  para  reforzar  la

autoridad institucional.

b) La priorización de contenidos políticos frente a los informativos.

c) La  neutralidad,  claridad  y  accesibilidad  del  mensaje  para  garantizar  su

comprensión por la ciudadanía.

d) La difusión inmediata de la información,  aunque no haya sido verificada

completamente.
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7.  Según  los  manuales  de  comunicación  institucional  y  gestión  de  la

información  en  las  Administraciones  Públicas,  el  establecimiento  de  flujos

informativos internos eficaces tiene como finalidad principal: 

a) Garantizar  la  circulación  selectiva  de  la  información  únicamente  entre

órganos directivos.

b) Evitar la coordinación entre departamentos para preservar su autonomía

funcional.

c) Facilitar  la  transmisión ordenada y  bidireccional  de  la  información entre

administrativa.

b) Garantizar que la imagen y los mensajes institucionales sean coherentes

con los objetivos, valores y actuaciones de la Administración local.

c) Elaborar exclusivamente publicidad institucional de carácter comercial.

d) Supervisar únicamente la identidad gráfica de la entidad local, sin intervenir

en la estrategia comunicativa.
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10.  De acuerdo con los manuales de comunicación institucional,  el  principal

objetivo  de  un  Plan  de  Comunicación  Institucional  en  una  Administración

Pública es: 

a) Incrementar exclusivamente la presencia de los responsables políticos en

medios de comunicación

b) Establecer  una  planificación  estratégica  que  organice  los  mensajes,

públicos, canales y acciones comunicativas de la institución.

c) Sustituir  los  procedimientos  administrativos  por  campañas  de  difusión

pública

b) Cuando se establezca reglamentariamente.

c) Cuando  tengan  derecho  que  puedan  resultar  afectados  por  la

instrucción que en el mismo se adopte.

d) Cuando  sus  intereses  legítimos,  individuales  o  colectivos,  puedan

resultar afectados por la resolución.

C
ód

. V
al

id
ac

ió
n:

 3
N

PA
5N

29
4K

G
6W

EN
KS

56
D

W
G

SW
A 

Ve
rif

ic
ac

ió
n:

 h
ttp

s:
//a

lm
un

ec
ar

.s
ed

el
ec

tro
ni

ca
.e

s/
 

D
oc

um
en

to
 fi

rm
ad

o 
el

ec
tró

ni
ca

m
en

te
 d

es
de

 la
 p

la
ta

fo
rm

a 
es

Pu
bl

ic
o 

G
es

tio
na

 | 
Pá

gi
na

 6
 d

e 
21

 



14.  De conformidad con el artículo 5 de la Ley 39/2015, deberá acreditarse la

representación:

a) Para desistir de acciones.

b) Para renunciar a derechos.

c) Para formular solicitudes.

d) Todas son correctas.

15. En virtud del artículo 7 de la Ley 39/2015, cuando en una solicitud, escrito o

b) Informar de manera formal, la postura, decisión o información de una

institución.

c) Convencer al lector mediante opiniones personales.

d) Publicar anuncios comerciales con fines de venta
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18.  ¿Cuál  es  el  objetivo  del  seguimiento  del  impacto  mediático  de  una

comunicación?

a) Analizar el coste de la comunicación.

b) Analizar el proceso de creación de la comunicación.

c) Determinar  cuantas  personas  son  necesarias  para  crear  una

comunicación eficiente.

d) Medir  la repercusión y el  alcance que ha tenido un mensaje en los

medios.

        a) La identificación mediante documento nacional de identidad original o 

 copia.

       b) Certificados reconocidos o cualificados de autenticación de sitio    

web o medio equivalente.

           c)  Las notificaciones fehacientes a domicilios de los interesados.

todos los españoles mayores de edad tienen derecho a disfrutar de una

vivienda digna y adecuada.

            d) Exclusivamente el nombre del usuario previamente registrado.
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22.  La disponibilidad de los datos relativos a los interesados requeridos por

otras administraciones distintas a la municipal, ¿cómo debe ser gestionada?

        a) Solamente deben ser facilitados los datos si el requerimiento se 

produce desde la Administración de Justicia, que serán comunicados 

mediante mecanismos de estricta confidencialidad.

        b) Deberán solicitarse dichos datos a otras administraciones que 

dispongan de los mismos y remitirlos a la administración requirente  

 lugar.

          d) Tener enemistad manifiesta con el interesado en el procedimiento.
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24.  ¿Cuál de las siguientes campañas de publicidad y de comunicación no es

objeto de regulación por la Ley 29/2005, de 29 de diciembre, de Publicidad y

Comunicación Institucional?

              a) Las promovidas por el Gobierno de la Nación.

              b) Las promovidas por la Administración General del Estado.

                   c) Las promovidas por las entidades integradas en el sector público 

      estatal.  

              d) Las campañas de carácter industrial, comercial o mercantil 
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27.  ¿Quién se encargará de aplicar  las normas del  Ordenamiento general  de

precedencias  regulado  en  el  RD  2009/1983,  de  4  de  agosto,  por  el  que  se

aprueba el Ordenamiento General de Precedencias en el Estado?: 

       a) La Jefatura del Estado. 

       b) El Ministerio de Presidencia, a través de la Dirección General de 

Protocolo.

        c) La Presidencia del Gobierno. 

reelaboración de textos institucionales?

a) Que se refleje con mayúsculas en caso de prensa escrita.

b) Que se acompañe de música atractiva en caso de difusión radiofónica.

c) Que se basen en la economía lingüística y la eficacia comunicativa.

d) Que describa exhaustivamente la noticia.
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31.  En  la  elaboración  de  una  nota  de  prensa  sobre  la  adjudicación  de  un

contrato municipal, ¿qué criterio resulta más coherente con las obligaciones de

transparencia?

a) Basta  con informar  del  objeto  del  contrato  y  de su utilidad pública,

siempre que los restantes datos figuren en el expediente administrativo.

b) La  comunicación  debe  ser  coherente  con  la  información  oficial  del

expediente  y,  cuando  proceda,  facilitar  la  trazabilidad  hacia  la

información  publicada  en  el  perfil  de  contratante  o  portal  de

protección si se difunde en canales institucionales.
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33.  Con carácter general, según la Ley Orgánica 3/2018, ¿a partir de qué edad

puede un menor prestar por sí mismo consentimiento para el tratamiento de sus

datos personales?

a) A partir de los trece años, si el tratamiento no afecta a categorías

especiales de datos.

b) A partir  de los dieciséis  años,  salvo  autorización expresa de  los

titulares de la patria potestad.

c) A partir de los dieciocho años, al coincidir con la mayoría de edad

entre canales y basado en información confirmada.

b) Debe  ser  breve,  emocional  y  orientado  a  preservar  la  reputación

institucional aunque no pueda entrar en detalles técnicos.

c) Debe centrarse en la actuación de los responsables públicos, evitando

referencias a incertidumbres o limitaciones operativas.

d) Debe  contener  todos  los  datos  disponibles,  incluidos  los  no

confirmados, para evitar acusaciones de opacidad.
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36.  Si una fuente no oficial aporta una información relevante sobre un hecho

municipal aún no confirmado, ¿qué procedimiento resulta más responsable?

a) Utilizar la información si la fuente tiene credibilidad previa, indicando

que se trata de una versión pendiente de confirmar.

b) Descartarla automáticamente, porque la comunicación institucional solo

puede trabajar con fuentes formalmente oficiales.

c) Contrastar  la  información  con  fuentes  primarias  o  competentes,

documentos disponibles y, si es necesario, con fuentes independientes

antes de incorporarla a un mensaje institucional.

equilibrada de todos los cargos asistentes.

b) Uso de planos variados, música de apoyo y grafismo atractivo,

aunque la información pueda completarse en la nota escrita.

c) Predominio de planos institucionales y declaraciones completas

para asegurar que no se pierde contexto político.

d) Imagen  y  sonido  correctos,  información  contrastada,  claridad

narrativa, ritmo adecuado, pertinencia de los testimonios y respeto a

criterios éticos y de accesibilidad.
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39.  En la  redacción de una locución para televisión,  ¿qué pauta resulta más

recomendable?

a) Utilizar  frases  subordinadas  y  precisas,  propias  del  lenguaje

administrativo, para evitar simplificaciones.

b) Redactar el texto de forma autónoma respecto a las imágenes,

de modo que la pieza pueda comprenderse incluso sin apoyo visual.

c) Emplear frases breves, lenguaje oral cuidado, verbos activos y

coordinación con lo que muestran las imágenes.

d) Concentrar la mayor cantidad de datos en la locución, dejando

embarazo o la maternidad se considera:

a) Acoso sexual.

b) Discriminación por razón de sexo.

c) Transversalidad.

d) Acoso por razón de sexo.
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42. Según la Ley 12/2007, de 26 de noviembre, para la promoción de la igualdad 

de género en Andalucía, la Administración de la Junta de Andalucía, sus 

agencias y demás entidades instrumentales deberán elaborar planes de 

igualdad en el empleo con una periodicidad de:

a) Cuatro años.

b) Tres años.

c) Dos años.

b) Regular la comunicación audiovisual de cobertura estatal y establecer las 

normas básicas en materia audiovisual, sin perjuicio de las competencias 

reservadas a las Comunidades Autónomas y a los Entes Locales en sus 

respectivos ámbitos

c) Regular únicamente la publicidad emitida en radio y televisión.

d) Determinar las competencias de las comunidades autónomas en materia de 

telecomunicaciones.
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45. Un comunicado institucional, de acuerdo con los principios establecidos en 

la Ley 29/2005 de Publicidad y Comunicación Institucional, NO debe utilizarse 

para:

a) Informar a la ciudadanía sobre actuaciones de interés general.

b) Transmitir información objetiva sobre la actividad institucional.

c) Promocionar la imagen de un partido político o realizar propaganda 

electoral.
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48.  En  el  ámbito  de  la  comunicación  institucional  municipal,  ¿cuál  de  las

siguientes  afirmaciones  describe  correctamente  la  diferencia  entre  noticia,

crónica y reportaje?

a) La noticia incluye opiniones personales, la crónica solo utiliza datos

oficiales y el reportaje resume hechos brevemente.

b) La noticia informa de forma objetiva y breve sobre un hecho actual, la

crónica narra los hechos siguiendo un orden temporal con cierto grado

de  interpretación  y  el  reportaje  profundiza  en  un  tema  con  mayor

digitales.

c) Administrar servidores web.

d) Elaborar exclusivamente notas de prensa.
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RESERVA

1.  Según los manuales especializados en comunicación interna, la evaluación

de un Plan de Comunicación Interna permite: 

a) Determinar  el  grado de eficacia de las acciones comunicativas y  su

impacto en la coordinación, participación y clima organizacional.

b) Comprobar exclusivamente el número de comunicaciones emitidas por

absolutas.

         c) Que los noticiarios y los programas de contenido informativo de 

 actualidad se elaborarán de acuerdo con el derecho de los 

 ciudadanos a recibir información veraz y el deber de diligencia 

 profesional en la comprobación de los hechos. 

         d) Que queda prohibido publicar informaciones dudosas.
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4. ¿Qué práctica mejora de forma más clara el archivo audiovisual institucional?

a) Guardar  las  piezas  finales  publicadas  y  eliminar  brutos  para

reducir necesidades de almacenamiento.

b) Organizar las carpetas por persona responsable de la grabación,

ya que facilita la localización interna del material.

c) Conservar  únicamente  los  contenidos  difundidos  oficialmente,

evitando almacenar material no publicado.

d) Aplicar  nomenclatura  normalizada,  metadatos  de  fecha,  acto,
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SEGUNDO EJERCICIO: PRUEBA PRÁCTICA

Redacte una nota  de prensa dirigida a  medios de comunicación sobre la
presentación del Plan Turístico Almuñécar y La Herradura 2026-2029.

Extensión orientativa: entre 350 y 500 palabras.

DATOS:  El Ayuntamiento de Almuñécar presenta el Plan Turístico Almuñécar-La 
Herradura 2026-2029.

Objetivos:

- Hoja de ruta para reforzar el posicionamiento turístico del municipio,

- Mejorar de la competitividad del destino y ordenar las principales inversiones
públicas vinculadas al turismo durante los próximos años.

Importe del Plan: 9.000.000 euros (un tercio financiación municipal, un tercio aportación
de la Junta de Andalucía y un tercio aportado por la Secretaría de Estado de Turismo.

Líneas de actuación:

1. Mejora y puesta en valor de recursos turísticos, patrimoniales y culturales: 2.400.000
euros.

2. Sostenibilidad, litoral, playas, medio marino y economía azul: 2.200.000 euros.

3. Digitalización turística, inteligencia de destino y nuevos soportes de información al
visitante: 1.200.000 euros.

4. Promoción, comunicación, comercialización turística y posicionamiento de marca:
1.100.000 euros.

5. Accesibilidad, calidad del destino, señalización turística y mejora de la experiencia del
visitante: 2.100.000 euros.

Alguno de los proyectos previstos:

Renovación de señalética turística, la mejora de itinerarios urbanos y patrimoniales, la
modernización de oficinas y puntos de información, nuevas herramientas digitales de
atención al visitante, acciones de promoción en mercados nacionales e internacionales,
programas de turismo sostenible vinculados al litoral y actuaciones de mejora de la
accesibilidad en recursos turísticos.

La presentación institucional se ha celebrado en el Palacete de La Najarra, estando
presentes con el alcalde-, la concejala de turismo, representantes del sector hotelero,
empresas de turismo activo, asociaciones empresariales y medios de comunicación.

C
ód

. V
al

id
ac

ió
n:

 3
N

PA
5N

29
4K

G
6W

EN
KS

56
D

W
G

SW
A 

Ve
rif

ic
ac

ió
n:

 h
ttp

s:
//a

lm
un

ec
ar

.s
ed

el
ec

tro
ni

ca
.e

s/
 

D
oc

um
en

to
 fi

rm
ad

o 
el

ec
tró

ni
ca

m
en

te
 d

es
de

 la
 p

la
ta

fo
rm

a 
es

Pu
bl

ic
o 

G
es

tio
na

 | 
Pá

gi
na

 2
1 

de
 2

1 


		esPublico Gestiona - Ayuntamiento de Almuñécar
	2026-05-14T15:02:47+0200
	Almuñécar
	SUSANA MUÑOZ AGUILAR - 77340125A (FIRMA)
	Lo acepto


		esPublico Gestiona - Ayuntamiento de Almuñécar
	2026-05-14T14:26:12+0200
	Almuñécar
	VERÓNICA RAMIREZ LIGERO - 74716795F (FIRMA)
	Lo acepto




